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Az ÁGOTA (Állami Gondoskodásban 
-

tásáért) Alapítvány minden megyében 
jelen van, közel 700 gyermeket támogat, 
gyermek- és lakásotthonban, illetve, ami 

sok-sok gyerek jár be évek óta – mondja 

kuratórium elnöke. 

A mozgalmat 1996-ban hoztuk létre 
országos karitatív közösségként, 

nyáron a 17. Országos Állami Gondo-
zottak Találkozója táborral.Tevékeny-

www.agotaalapítvány.hu 
oldalon tájékozódhatnak. 

Az itt bemutatott projektben hézagpótló 
folytatását valósítottuk meg mindannak, 

Elképzeléseinket egy csaknem 4 éves 

szenzitív pedagogikoterápia, a KÁSZPEM 
rendszerének módszertanába.

Nagyon fontosnak tartjuk a gyermekvé-

A gyermekotthonokban felkarolandó 

közeg maga a család. 

A projekt a gyermekvédelmi szakel-

-

sebb körben biztosítsuk, és emellett 
propagáljuk az örökbefogadást is.

jó emberek kerestetnek
Mindenképpen a családba fogadást, 

-
tosságát húzzuk alá. 

Az ötlet lényege az, hogy a gyerme-
kek egy családias környezet modelljén 

ebbe a társadalomba, ahelyett, hogy a 
társadalom perifériáján kallódnának. 

-

megyéjét. 21 állomáshelyen tartottunk 
részletes tájékoztatást mindenki számá- 

mi szakszolgálatok és gyermekvédelmi 

 
-

ben kompetensek, autentikus meg-
-

Ebben a tájékoztatásban az örömök és 
a nehézségek terén egyaránt megosz-
tottuk tapasztalatainkat. Ezek voltak az 
úgynevezett tájékoztató konferenciák.
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Magának a programnak a neve: 2013. 
évi ÁGOTA integrációs programsorozat 

-

és az ÁGOTA Alapítvány valósította meg, 
régi szimbiotikus partnerével, a Katoli-
kus Egyházzal.

Az alapítvány már 17 éve vállal karitatív 
szolgálatot az egyházban, és annak 
maga is tagja. Az ÁGOTA identitását 
tekintve tehát egy katolikus keresztény 
szervezet, és a Szeged-Csanádi Egyház-
megye is aktív részese volt ennek a 
kampánynak. 

A másik támpillér a klasszikus média-

-
moktól kezdve az óriásplakátokon át, a 

minden módon biztosítottunk. Több 
mint 1200 médiamegjelenés kísérte ezt 
a kampányt.

tartottunk, a médiában célzottan a kam-
-

-
tett, a siker egyik záloga éppen ez.

 

védelmi szakma összefogásával valósult 
meg, és ennek az áldásos eredményeit 
ma már látjuk. 

A célközönség? Mindenki. Minden jó 
szándékú, befogadásra kész család és 
egyén, akik úgy gondolják, hogy egy csa-
ládjától megfosztott, abból kiemelt, vagy 

-
kodásukban képesek nevelni, gondozni 
hosszú távon.

Nagyon fontos, hogy egy ilyen hivatás-
vállalás nem egy örökkévalóságot jelent, 
hiszen a szakmai jogszabályok értel-

-
-

Az örökbefogadás egy másik státusz, 
ahol a család teljes jogú tagjává válik a 
gyermek.

csak a kisbabákat, hanem a nagyobbacs-

gondoskodásba venni, illetve örökbe 
fogadni.

Ennek nem feltétele, hogy keresztény 

Mivel több, mint ezer médiamegjelené-

eredményesebb, a közszolgálati vagy 
a kereskedelmi média. Budapesten a 

 
sorolhatnám a többit...

Ezeknek legalább akkora szerepe volt, 

vagy a Magyar Televízió családbarát 
magazinjának. A jó cél megvalósítása 

Több médiamegjelenést a honlapunkon 

fontossága miatt is –, hiszen a cél az volt, 
 

 
-

legapróbb helyi újság is beszámoljon 
rólunk.
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Itt Szegeden a Magyar Rádió regionális 
 

a kereskedelmi médiában is, pl. a 
szegedma.hu hírportálon, vagy a 
Rádió 88-ban ma is megjelennek 
a spotjaink.

-
 

ménysorozatról. 

Hogy a kampány milyen konkrét ered-
ményt hozott, azt ma még nem tudjuk. 
Egy biztos: most már az ország minden 
sarkában hallottak az ÁGOTÁ-ról. Így 
nagyban szolgálta a szervezet szakmai 
presztízsét is ez a programsorozat. 

Megjegyzem, ha csak egyetlen gyerme-
ket juttattunk volna családhoz ezzel a 

 
is megérte volna. 

 

Sajnos, olyan tételekre, mint szállás- 
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Az ÁGOTA Alapítvány saját forrásokból 

munkát illeti, több száz ember dolgo-
zott ebben a projektben, az alapítvány 

-
sul az a nagyszámú önkéntes közösség, 

virágot, intézték a sajtóregisztrációt és 
minden mást. 

-
meit kaphattuk meg. Minden évben az 

itt zárult ez a kampány is.

A siker az elszántságnak és az állhata-

regionális, illetve elég csak a médiát 
megszólítani.

Mi ragaszkodtunk ahhoz, hogy minden-

részletekre, legalább akkora hangsúlyt 

-
denképpen titka volt a sikernek. 

 
-

den konferenciánkon a kormány lega-
lább helyettes államtitkárok szintjén is 

-
gáltuk ezt a történetet.

Egyaránt fontos volt az érzelmi és a 

a pénzhez van a legkevesebb köze.

A magyar emberek befogadóak, ada-

hangsúlyoztuk, hogy itthon is van ten-
nivaló.

kellett végre szétoszlatni: hogy mi fán 

embereket kellett hitelesen informálni. 

 
feladat.

Az információ pontossága végett ko-
moly hátteret biztosítottunk: telefonos, 

 
ink és szakemberek fogadták az érdek-

Komoly információátadás történt, 
amelyre igény is volt. Több tízezer tá-

formában, e-mailben.

A kampány 2013. január 18-tól május 
31-ig tartott. Az eredményességet úgy 

-
szolgálatok munkatársai megszámolták, 
hányan jelentkeztek, ezt továbbították a 
központba.

állhatatossággal lebontott, az informáci-
ót mindenhová elvinni képes stratégiát.

Nem annyira az óriásplakátok, hanem 
a személyes megszólítás volt a legcél-

a személyes találkozásokon, és az, ami 

akik feleltek erre a hívásra. 


